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EXPORT
Gli eventi del Sole 24 Ore

ripartono auto ¢ vendite in Cina

Luca Orlando

avoro ne ab-
biamo, anche
per il 2021
Proprio oggi
ho assuntoun
nuovo tecnico

ediquestitempisono costrettoanche
a fare qualche straordinario». Com-
messe dall'Ttaliama anche dall’estero,
quelleappena ottenute dallaOmeradi
Massimo Carboniero, imprenditore
dellemacchineutensilie presidente di
Ucimu-Sistemiper produrre. Ordini
internazionali ottenutida Germania,
Francia, persinoIsraele, primo paese
appenaripiombato nellockdown.
Solo un mattone, che insieme ad
altricompone perdunquadrocheali-
vello macro segnala per il made in
Italyun gradualeritorno allanormali-
ta. Seinfattiin terministaticilavora-
gineapertanei primi sette mesi(quasi
4omiliardi, -14%) paredevastante,la
sensazione & mitigata osservando il
trend: daunquasidimezzamento dei
valoridiaprile siamo passatial -30,4%
dimaggio, al -12,1% di giugno, infine
al-7,3%dell'ultimarilevazione Istatdi
luglio. Non esattamente “businessas
usual” ma poco ci manca. Recupero
confortante perché corale, diffusotra
tutti i settori dell’economia. Dove in
generaleicalisiriduconofortemente
rispettoal primo semestre, mentre in
parallelo diventano meno episodicii
segni positivi. Limitati non pil sol-
tantoafarmacie cibo, gli “anticiclici”
per eccellenza, perché ora crescono
anche elettronica e soprattutto auto,
queste ultime in progressodel 5,7%ri-
spettoaluglio 2019. Progresso diffuso
anche in termini geografici, con cali
dimezzati per Francia, Germania e
Stati Uniti. Eunbalzo dii4 puntiin Ci-
na,asegnalarelaripresaconvinta di
Pechino, che acquista a piene mani
meccanicaemacchinari, metallieau-
to, medicinali e prodotti chimici. Se-
gnalando dunque unrecupero siadal
lato degli investimenti sia della do-

Alrilancio dell'economia italiana nel mondo post Covid é dedicata la serie “Made in Italy: the restart”,
risultato dell’accordo di partnership tra Sole 24 Ore e Financial Times. I primi appuntamenti il 6,7 e 8 ottobre

[l made in Italy risorge a luglio,

manda interna di consumo.

Altrisegnalidirisveglioarrivanoda
Berlino, dove gli acquisti di made in
Italy cedonoil 5,3%, lametarispettoal-
lamedia del primosemestre. Grazietra
Paltroallacorsadelleauto,in progres-
so di quasi 30 punti, e di una ripresa
degliinvestimentiin macchinari, qua-
sialla paririspettoa 12 mesi prima.

Se festeggiare ancora non € certo
possibile, datocheil bilancio dei primi
sette mesiperlinteromadeinItalyre-
stafortemente negativo(-14%), vadet-
tochel'ltaliahaaffrontato e superato
nell’export momentiben peggiori. Nel
2009ilcrolloinnescatodallacrisiLeh-
man Brothersfusuperioreal 20%, gap
cheinmenodidueannileaziendeso-
no pero state in grado di colmare.

Accadra ancora? Al rilancio del-
I’economia italiana nel mondo post-
Covid e dedicato I'evento “Made in
Italy: therestart”, risultato diunaccor-
dodipartnership tra Sole 24 Ore e Fi-
nancial Times, intesa per la realizza-
zione diun percorso di eventi digitali
che prendeil viaad ottobre, in lingua
italiana e inglese.

11 primo appuntamento, in pro-
gramma il 6,7 e 8 ottobre, vede pre-
senze istituzionali di altissimo profi-
lo, a partire dal Presidente della Re-
pubblica Sergio Mattarella, il cuimes-
saggio aprira la prima giornata. Che

vedraanchela partecipazione deimi-
nistri dello Sviluppo economico, di
Infrastrutture e Trasporti, di Cultura
e turismo, rispettivamente Stefano
Patuanelli, Paola De Micheli, Dario
Franceschini. Mentre il ministro per
PInnovazione Paola Pisano interverra
1'8, sessione finale chesichiuderacon
ilministro degli Esteri Luigi Di Maio,
intervistato dal direttore del Sole 24
Ore Fabio Tamburini.

Nutrita, nel corso della tre giorni,
anchela partecipazione diimprendi-
toriemanager, apartire dal presidente
diConfindustria Carlo Bonomi. L'ini-
Ziativa, che nel pomeriggio del primo
giorno vede uno spazio dedicato al
ruolodelsistemafinanziarioperlari-

presa del made in Italy, un dibattito
sulle strategie e sulle azioni da intra-
prendere per il rilancio dell’Italia, un
focus sui trasporti con Ferrovie dello
Stato, prosegue nei giorni successivi
conappuntamenti verticali.

Toccandoisettoricherappresen-
tanol’architrave delle nostre vendite
internazionali, dalla moda al design
(sivedaanchelarticoloafianco); dal-
Ialimentare alla meccanica; dalla
nautica alla farmaceutica; dall’'im-
piantistica all’aerospazio. Ma guar-
dandoancheaifattoriabilitantiinter-
ni, alle condizioni che consentono al
sistemaItaliadicompetere. Apartire
daitrasporti,dalle infrastrutture, dal
sistema finanziario, dall’energia.

E naturalmente dalle strutture
pubbliche messe a disposizione delle
imprese (comel'Agenzialce, Sace e Si-
mest)perlapromozioneall’esterodei
prodottiitalianieil sostegnoallacom-
petitivita sui mercati internazionali.
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L’APPUNTAMENTO

6 ottobre

Opening leaders forum

Il via con il messaggio del Capo Artigianalita.
dello Stato, poi le interviste Diego Della Valle,
ai ministri (Sviluppo, fondatore del
Infrastrutture, Cultura). A seguire  gruppo Tod’s,
focus sul sistema finanziario, partecipera alla
sulle strategie di rilancio per seconda giornata
I'ltalia, sul sistema dei trasporti dell'evento

digitale del Sole

7 OttObre 24 Orecon Ft

Made in Italy excellence
Sessioni verticali dedicate

afashion, furniture, food il settore
e manufacturing. Con un 24 ORE vale 90 mi-
approfondimento EVENTI . . N
sull’aerospazio insieme liardi e da
all'’Agenzia Spaziale Italiana. Made in Italy: the lavoro a
restart. soomila
Partnership tra
8 ottobre persone
The future of italian industry Financial Times Il Covid avra
Sessioni finali su energia, perle. un forte
infrastrutture, farmaceutica re"‘“zzaz";’_‘e di ”: impatto sui
e manifattura. A chiudere parcorsaatevent! ricavi
latre giorni realizzata digitall, i primo
in collaborazione con il Financial eventoils, 768
ottobre

Times l'intervista al ministro degli
Esteri Luigi Di Maio.

Partner dell’evento sono Banco
Bpm, Enel, Sace, Simest, Amplifon,
Artemide, Ceramics of Italy,
Dompeg, Ferrovie dello Stato, Maire
Tecnimont, Philip Morris Italia,
Snam, Bcg, Ismea, Coldiretti, Ice.
Per seguire 'evento in diretta
streaming il sito &
ilsole24ore.com/madeinitaly
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